‘Recetas para
SER y PARECER mujer

Lic. Maria Esther Alonso

I. CONSIDERACIONES SOBRE
LA ELECCION DEL TEMA

Incluir la «revista femenina» en el
ambito de la carrera de letras implica la
consideracién de otros discursos -no litera-
rios- que circulan en el campo social y cuyo
.anélisis permite poner a prueba marcos
‘tedricos y metodolégicos que ya se estdn
implementando no sélo en el 4mbito cien-
tifico sino-en la propia carrera de letras en
particular. '

Ei amplio espectro de discursos que
conforman los «Medios masivos de comu-
nicacidn»: diario, television, revista, publi-
cidad, cine, etc., han sido pensados como
«mepores» en relacién a una literatura

- jerarquizada a partir de los circuitos de
~ produccién, divulgacién y recepeién espe-
cificos y al mismo tiempo totalmente cerra-
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dos o restringidos. Sin Embargo, creemos
que esta produccién, iejos de ser marginal,

tiene wna presencia significativa en la diné-

mica cultural de hoy, por lo tanto, nos
preguntamos cémo incorporar, analizar o
reelaborar a través de una reflexion tedrica-
metodolbgica, estos - textos que si bien
no responden al noble linaje de los litera-
rios. integran otras codificaciones -ademds
de la verbal- que buscan nuevas propuestas
de andlisis.

Esta expansion hacia otras produc-
ciones sociales implica a su vez, una aper-
tura hacia campos de saber complementa-
rios que posibiliten un ftrabajo -
transdisciplinar de la literatura inmersa en
sus contextos socio-culturales.

Muy cercana a esta preocupacién y
no menos desafiante se nos presenta la
cuestién de lo «femenino», como proble-
mética especifica de nuestra época que ad-
quiere distintas connotaciones. O bien se
visibiliza en términos de lucha y de trans-
gresiones por la utilizacién de determina-
dos espacios de poder, ante situaciones
atdvicas de marginacién que ha vivido la
mujer, o bien es un tema de moda, un
«snobismo» del momento que puede dar
lugar a multiples interpretaciones.

En este sentido, intentamos analizar
con cierto. control tedrico, la produccién
discursiva de la revista femenina, a fin de
indagar c6mo juegan ambas posiciones en
la conformacién de determinados modelos
de mujer.

A partir de estas primeras considera-
ciones nos propusimos:

- Abordar la revista femenina como
discurso que tiene otros circuitos de comu-
nicacién y circulacién distintos del libro en
particular y de la literatura en general (a
pesar de que actualmente ciertos libros se
venden en los quioscos).

",‘
- Detectar cuales son las caracteris-

ticas generales que conforman estas pro-
ducciones discursivas a través de un corpus
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especifico dada la multiplicidad de publi-
caciones de este tipo que se ofrecen en €l

‘mercado de consumo.-

- Ensayar una metodologia de anili-
SIS que Opere en nuestro corpus pero que at

mismo tiempo constituya un criterio vélido

para abordar otros textos similares, de
manera que este emprendimiento constitu-
ya un punto de partida que no se cierte en si
mismo, sino que extienda las redes hacia
otras lineas de investigacion.

.- En el ecampo de lo femenino, inten-
tamos desplegar, a través de estos textos,
algunas significaciones que generan deter-
minadas estrategias semidticas para la con-
figuracidén de ciertos modelos socio-cultu-
rales de mujer.

IL. EN EL PLANO TEORICO

Dados los objetivos y la delimitacién
del corpus dentro del espectro de posibili-
dades cientificas que ofrece la carrera de
Letras, optamos por el paradigma discipli-
nar de la Semidtica -en la cual también
hubo opciones y recortes-, para centrarnos
en la problemitica de ia significacién, como
hecho social e histérico. Ello nos permite
trabajar a dos puntas: por un lado, conside-
rar la circulacién de estos discursos en el
dmbito social, y por otro, visualizar c6mo
to social también se consiruye y significa
discursivamentg, un supuesto fundamental
que tenemos en cuenta desde el enfoque

- semidtico es el que se refiere a la dindmica

del signo o a la semiosis en tanto proceso
donde se genera la significacién y por otra
parte, en tanto producto donde se materta-
liza el sentido. Es decir, que si bien la
significacién aparece en algiin componente
tangible de la realidad, éste a su vez contri-
buye a la construecién social de un aspecto
de esa realidad, y este proceso se da en la
semiosis. :

Dados estos supuestos en cuanto a la
significacién, no podemos soslayar la di-
mension ideol6gica de la misma vy la rela-
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ciones de poder en que se produce y se
sustenta. En este sentido, incorporamos
principios teéricos sobre las tdeologias de
Emilio de Ipola por cuanto pone en juego
una concepcién de lo social en términos de
lucha, de conflictos, de fracturds que no se
limitan a una «lucha de clases» sino que
abarca otras formas de antagonismos u otras
divisiones no igualitarias que estén en jue-
go en toda relacidn social; una de ellas es
precisamente la que nos interesa_en este
planteo: la relacién hombre-mujer que a
su vez, genera escisiones ya sean laborales,
econémicas, familiares, etc. y estipula de-
terminados saberes para los sujetos partici-
pes de dicha relacién. A este postulado,
ligamos el de dominancia de la «ideologia
patriarcal» (desarrollado por Clara Coria)
en las relaciones sociales del género (hom-
bre-mujer).

También resulta itil. la concepcién
estratégica del poder de Michel Foucault
para el 4nalisis de estas relaciones no-
igualitarias que se dan en situaciones con-
cretas y cotidianas de la vida social.

Es decir que, SIGNIFICACION,
IDEOLOGIA y PODER constituyen de al-
giin modo los ejes que nos permiten desen-
trafiar la compleja dialéctica entre ciertos
modos de produccién social - en este caso la

revista femenina- y las luchas socna]es en

la relacién hombre-muler

Si bien, en esta bisqueda de los pro-
cesos de significacion materializados en la
revista femenina, nos centramos en la pers-
pectiva de la produccién, en el campo de la

recepcidn (o lectura), nos manejamos con:

el concepto operativo de Umberto Eco de
LECTOR MODELGQ por cuanto permite
perfilar las estrategias semidticas de recep-
cién que los mismos textos postulan o pre-
suponen.

HI. EN EL PLANO
METODOLOGICO

Entre la gran variedad de revistas que
circulan en el mercado, el corpus recortado

Nie LTI
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responde a un criterio cualitativo, més que
cuantitativo. Para la selecci6n de la revista
PARA TI tuvimos en cuenta la «longevidad»
de este texto y su marcada tradicién en el
mercado de consumo. Mientras tanto, ante
la asumida vanguardia de la revista
EMANUELLE, que se autotitula «mds alla
de la cocina, la costura y el amor», nos
preguntamos si realmente configura a una
mujer que estd cambiando, que cuestiona y
se cuestiona ciertos aspectos de la vida

cotidiana...

A partir de esta vision integral de las
diferencias, desde el aspecto general del
disefio grifico y su articulacién con el espa-
cio discursivo (tftulos, tipo de letra, orgami-

zacién en columnas, etc.), los interrogantes

" se orientaron hacia la bisqueda y el
desciframiento de los componentes que
entran en juego en el proceso de significa-

‘cién ¥ que al mismo tiempo nos «reenvia» -

a otras diferencias, otras relaciones, otras
representaciones de lo femenino en el cam-
po social.

En este sentido, nos centramos en el
eje metodolégico del analisis del discurso,
considerando a la revista femenina como
un discurso periodistico (género discursivo

secundario en la concepcién de Bajtin), en

sentido amplio, por cuanto constituye una
forma de organizar y actualizar la informa-
cién destinada a un piblico especifico. Al
operar en el campo de la comunicacién de
masas, participa de algunas caracteristicas
de los otros medios impresos como: la
diagramacién en cuanto a la forma- de
estructurar el espacio discursivo y que den-
tro de lo periodistico responde a canones
propios; la conjuncién de los cédigos, ver-
bal ¢ icénico, éste Gltimo adquiere en la
revista una singular importancia; las condi-
ciones de produccién materiales que se
definen por el cardcter mercantil, que a su
vez responde a editoriales muy complejas o
centros de poder manejados en base a los
parametros de una cultura industrial, pro-
pia de las sociedades urbanas a partir del
impacto tecnolégico que fue generando

nuevas formas de comunicacién y nuevos

hébitos culturales. Otra caracteristica es la
difusién masiva que presupone un espec-
tro de recepcién amplio y heterogéneo y
también las condiciones de circulacién y
consumo basadas en circuitos de
comercializacién propios del mercado de
consumo.

Si bien actualmente es factible cues-
tionar la vigencia del corpus (afios 1987-
1988, con algunos nimeros del afio 1986),
o bien hablar de un corpus perecedero -otra
distincién con respecto al texto literario-
hacemos la salvedad que el analisis intenta
desentraiiar los caracteres estructurales de
la revista femenina y no especificamente
los temas coyunturales gue darian 1ugar a
otras lineas de trabajo.

IV. . NIVELES OPERATIVOS
PARA EL ANALISIS

En este privilegio del andlisis en el
campo de la produccién, abordado desde-el
andlisis semidtico de la textualidad, delimi-
tamos los siguientes aspectos:

a) Una matriz semiética como me-
canismo que arma la discursividad y que al
mismo tiempo perfila al lector. Se define
por componentes especificos en cada revis-
ta.

b)Una tipologia de génmeros

" discursivos que organiza en grandes blo-

ques la discursividad de la matriz, pero que
a su vez, estan insertos en su misma trama
discursiva. '

c) Tematizaciones y saberes vincu-
lados al universo femenino que circulan
engarzados a los géneros y a la matriz
semidtica.

d) configuraciones estilisticas dife-
rentes en cada una de las revistas como
resultado del cotejo entre los distintos nivé-
les operativos sefialados.
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IV.a).. LA VIDA EN RECETA

En este punto partimos de una hipére-
sis inicial: que la discursividad en las revis-
tas femeninas seleccionadas se arma en
base a una matriz semidtica que denomina-
mos LA RECETA, entendida en un sentido
amplio, integrador y dindmico, y como tal,
opera en dos términos:

1. como niicleo generador de textos y

2. como modelizacién del sentido,
con lo cual se advierte un «sello» o una
marca particular que atraviesa los discur-
SOS.

Dicha matriz se define en un tono
didéctico de guia, de consulta o de servicio
a la mujer apelando a los siguientes recur-
S08: :

- estereotipos Iéxicos: tales como,
«...paso a paso...», «las claves para...», «ser-
vicios pricticos...», «manual de...»,»guia
para [a mujer de hoy...», etc.

- sintagmas verbales con un marca-
do tono imperativo como : «...hdgalo asi...»,
«siga las indicaciones...», «Lo que hay que
saber...», «Prepérelo de la siguiente for-
ma...»

- formas numeradas y ordenadas
tendientes a mostrar una realidad ya defini-
da y caracterizada que la lectora no tiene
més que adoptar, por ejemplo: «25 respues-
tas a sus dudas sobre...», 10 preguntas, 10

respuestas...», «Seguir las indicaciones,
I..2...3.»

- la antonoriasia, como fi gura rets-
rica por excelencia a través de la cual se
destacan las marcas prototipicas de io que
se quiere significar. En este sentide, es
posible sefialar una galeria de personajes o
mujeres-modelos a seguir conformada por
actrices del momento, esposas de hombres
famosos, ya sean escritores, actores de cine,
modelos publicitarios y otras caracteristi-
cas similares. , ‘

Afirma PARA TI en uno de sus arti-
culos:

«SUSANA TRAVERSO en su casa

es la «antivamp.» (P.T. n° 3361/87, PP
110-113) .

Mientras tanto EMANUELLE sugie-
re:
«JOSEPHINE BAKER, un estilo que

una mujer Emanuelle no puede dejar de
imitar...” (EM. n° 8/87, pp. 54-58).

La receta como matriz en el mecanis-
mo discursivo, imprime un tono moralizante
y ejemplificador, a la manera de los ya
conocidos en la tradicién literaria: «Ejem-
plos de EL. CONDE LUCANOR», de los

cuales es posible extraer una ensefianza o
moraleja.

También se caracteriza por cumplir
una funcién diddctica en la intencién de
orientar, explicar y por sobre todo de mos-
frar una realidad absoluta, sin matices o sin
conflictos para la mujer, En este sentido,
decimos que apunta a prestar un servicio,
son «recetas para hacer’, con una jerga
totalmente hogarefia en la revista PARA
TI: «Aprenda a coser en 10 lecciones»...,
«cOmo decorar la casa en Navidad...», «co-
cina sin gas...», efc.; que en revista
EMANUELLE se conjuga con una retérica
de la seduccién: «Sepa cémo seditcir-con e]
perfume...», «En las fiestas sea una dio-
sa...», ete. Los titulos son claros portavoces
de lo que sera en los discursos.

. Ahora bien, ampliando nuestra hipé-
tesis inicial, podemos afirmar que el sesgo
imperativo de esta matriz también implica
que son recetas para ser, es decir, confor-
ma un determinado encuadre ideolégico de
lalectora, que lejos de ser homogéneo va .
adquiriendo determinadas caracteristicas en
una y otra revista. '

Por otra parte, es pertinente tener en
cuenta quié€n enuncia estas recetas, es decir
quién le dice a la mujer «cémo hacer para

ser determinado tipo de mujers.

L3
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Desde el punto de vista de'la recep-
cién, indudablemente el nombre de la re-
vista engloba al enunciador, de modo que
en la précfica cotidiana aparecen epuncia-
dos como «PARA TI aconseja...» ©
EMANUELLE dice...». No obstante es fac-
tible marcar la presencia de notas o articu-
tos individualizados, ya sea de los que for-
man parte del staff de la revista -en su
mayorfa mujeres-, o bien de figuras que
trascienden en otros medios como el cine o
la T.V. (Graciela Borges, Zuima Faiad y
otras similares). Esto no quiere decir que et
hombre estd al margen de la enunciacién -
de hecho, EM. tiene como director a un
hombre: Oskiar Blotta-, por el contrario,
también tiene su espacio concreto para de-
cirle a la mujer, desde distintas épticas o
con matices diferentes en una y otra revisia,
cémo debe ser. En este sentido, podemos
aventurar que dichas enunciaciones se
homologan a ciertos enunciados muy cono-
cidos y utilizados en la prictica social,
como aquello de que... «La mujer en la
casa, atendiendo los hijos y el marido». o
..»la mujer, cuidando sus atributos fisicos
para seducir al hombre...»

Podemos pensar entonces que la pa-
radoja de la revista «femenina» es que la
mujer no sélo habla, escribe o enuncia
recetas para la mujer, sino que también
actda como reproductora del discurso del
hombre, discurso hegeménico que deviene
de una relacion no-igualitaria en la que el
trabajo semiético fue construyendo practi-
cas, saberes, decires que estipularon un
DEBER SER.

IV. b) LOS GENEROS DEL GE-
NERCG

Pasamos a considerar aqui una
tipologia de géneros entendidos como dife-
rentes Grdenes de organizacién de la mate-

nia lingiiistica que nos permite ordenar los

distintos tipos de textos que aparecen, de
~modo que LA Receta como matriz
discursiva se organiza en forma de narra-

cién (autobiografias, cuentos, misceldneas,
comentarios, informes especiales, etc. ), de
descripcidn (decoracién, arreglos, moda,
etc.,) , de explicacién (recetas de cocina,
confeccién de prendas, gimnasia, divulga-
cidn, etc.), de didlogo (correo de lectoras,
test, cartas, conversaciones, reportajes, etc.).

La taxonomia establecida en cuanto a
los géneros es flexible y dindmica, esto
quiere decir que en el espacio discursivo
podemos encontrar mecanismos que tienen

‘que ver con uno u otro género, pero al

encuadrarlo especificamente en uno, -por
ej. la receta de cocina en el género explica-
tivo- decimos que privilegia ese aspecto del
discurso,

Sin embargo, el uso de los géneros es
mas taxativo en la revista P.T. por cuanto
respeta y marca los limites entre ellos, a
diferencia de EM. en donde se contaminan,
se mezclan.

Asimismo, es posible advertir cémo
en la revista femenina se matenalizan de-
terminadas formas de expresion y de escri-
tura estrechamente vinculadas a la mujer:
cartas, memorias, diarios. confidencias, au-
tobiografias, conversaciones, chismes, etc.,.
producciones que atafien a los sentimien-
tos, las vivencias, en liltima instancia a un
espacio personal, privado y cotidiano. En el
campo de las letras, es significativo cémo
esta proﬂuccién literaria -confesional o tes-
timonial- fue catalogada muchas veces
como géneros menores, frente a la
sacralizacién y legitimacion de los grandes
géneros. (1)

Si nos desplazamos hacia otros cam-
pos del saber: filosoffa, ciencia, histona,
politica como dmbitos de la racionalidad, la
argumentaci6n o de los espacios piblicos,
evidentemente estas formas escriturales de
la mujer llevan las «huellas» de una
marginalidad social y cultural. Alli se exhi-
be que el decir dominante corresponde al
otro, al hombre.

Este planteo, pretende sefialar la pon-
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deracidn en la discursividad de la revista
femenina, de ciertos modos del decir fe-
menino. En dltima instancia, el mecanismoe
basico de #la receta», en las formas de
organizar la materia discursiva, estd mar-
cando c6mo debe hablar la mujer.

En relacién con esta problematica de
los géneros, también tenemos en cuenta las
distintas tacticas enunciativas a través de
las cuales la revista logra construir su rela-
cion con la lectora. Si nos centramos en
EMANUELLE, podemos decir que utiliza
la relacién dialégica como una constante en

la discursividad, presupone en todo mo- -

mento al otro (lectora/destinatara), valién-
dose de la apelacion, de {a convocatoria, de
un «nosotras» inclusivo de enunciador y
destinataria, «... Como todas sabemos...»

. Por qué nos resistimos a escuchar una
queja sobre nosotras?...».

Ademas, privilegia el uso del discur-
so indirecto, aquél que suponeina interpre-
tacién del discurso del otro, que pierde
autonomia y borra las huellas de la enuncia-
cion para decir su propio discurso. -

7 En esta situacién dialdgica, decimos

entonces que EM. entabla una relacién de
complicidad con el otro, con un tono inti-
mo ¥ coloquial, y en la posicién de hablar al
otro desde un grupo que se presupone com-

parte el mismo proyecto ideoldgico. Esto -

. aparece en enunciados como: «El grupo
Emanuelle Contesta », «Las mujeres Em.
decimos...

Si nos desplazamos hacia la revista
PARA TI cuyos géneros mas recurrentes
son el explicativo y descriptivo, veremos
que instaura con la destinataria una rela-
16n de distancia. Apela fundamentalimen-
te al uso de una segunda persona para
disigirse al otro: «Ud. sabe...», «responde-
mos sus dudas...». Ademads utiliza el dis-
curso directo para mostrar la fidelidad al
original, con largos pérrafos de citas tex-
tuales, entrecomilladas.

Nuevamente en este caso, desembo-

camos en la actitud pedagégica de quien
habla desde un saber que se trasmite al otro,

* es decir, més que una relacién de igual a

igual o entre pares, dirfamos que se trata de
una relacién jerdrquica en un soto sentido,
del que sabe al que no sabe. Evidentemente,
la eleccién de determinadas estrategias
enunciativas también van configurando una
lectora -mujer-modelo para cada una de las
revistas. Ya sea desde el dogmatismo auto-
ritario y distante de quien imparte un saber,
o bien desde la identificacién cémplice de
quien lo comparte con el otro, pero advirta-
mos que en este caso, el otro es un grupo
selecto y restringido, como el grupo de la
mujer Emanuelle.

IV. ¢} EL. RECURRENTE MUN-
DO FEMENINO

De acuerdo con lo que hemos postu-
lado hasta aqui en cuanto a la matriz

semidtica y a los géneros discursivos con
sus distintas estralegias enunciativas, con-
sideramos en este paso del analisis otro:
aspecto que recorta de manera singular el
universo femenino y es el que se refiere a la
tematizacién. Cocina, hogar, plantas, hijos,

marido, o cremas de belleza son los hilos
recurrentels que van conformando el tejido
semidtico de cada revista. -

A partir de la lectura y el anélisis
sobre qué cosas habla la mujer, podemos
plantear algunas consideraciones genera-
les:

- Observamos que algunos temas ad-
quieren mayor relevancia en P.T. (familia,
matrimonio, maternidad, cocina, estética,
moda, etc.), mientras que en EM. son mar-
ginales o bien se resuelven de distinto modo.
Por ejemplo, la temitica de la casa (decora-
cién, jardineria, cocina, etc.) es marginal
para esta revista por cuanto, aparece en una
seccion diferenciada del resto que se deno-
mina: SERVICIOS PRACTICOS PARA
LA MUJER DE HOQY, con el siguiente
subtitulo: «En algiin momento, algo que lea

—
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en esta seccién ie serd til...»

- Adquiere mayor importancia en EM.
la temdtica del cuerpo, como conocimiento
de la propia individualidad y también liga-
do al placer, el juego, el ocio, el erotismo, la
seduccién: es decir, hay una mirada distinta
hacia un YO exacerbado y narcisista. Mien-
tras tanto, en P.T. el cuerpo esti vinculado
con lo estético o con la maternidad.

- Amor, sexo y pargja constituyen
una trilogia indisocidble en la revista P.T.
con lo cual se advierte un escamoteo de la
tenatica sexual en si misma, o de la mujer
y su sexualidad. No asi en EM. donde la
sexualidad adquiere otras aristas en su dis-
curso, por cuanto estd vinculada con la
aceptacién y reivindicacién de la mujer
como ser sexuado. Esta temdtica es aborda-
da con un lenguaje audaz y desprejuiciado
que intenta exorcizar viejos mitos y tabdes
tales como: la frigidez, el instinto maternal,
la virginidad, la masturbacion y otros simi-
lares, También hay un planteo heterosexual
de pareja o bien homosexual, con el rescate
de los grupos marginales de gays o lesbianas.

- Con respecto al universo masculino,
dijimos que el OTRO, no sélo es enunctado
como tema sino que a la vez enuncia en la
revista, tiene sn espacio para poder decir.
En este sentido, observamos que se mate-
rializan dos orientaciones:

- por un lado, la que legitima y
jerarquiza al OTRO hegemonico de la rela-
cién que es el hombre, el esposo, el jefe del
- hogar, el padre (P.T.), lo cual implica un
gesto de sumisidn.

- por otra parte, la que oscila entre las
estrategias de lucha y resistencia al OTRO
machista, cavernicola, y las estrategias de
seduccién que « como el canto de las sire-
nas -dice Circe- desvia, confunde, encan-
ta..» (Odisea, XII,1920195) (2). Quiz4
Ppodemos pensar en EM., esa seductora
mel6mana, nos confunde con sus voces y
confunde al otro para no advertir las marcas
de resignacién al objeto seducido: el hom-

bre.

- En lineas generales, notamos que el
discurso de la revista muestra un juego
contrastante de exclusiones e inclusiones
en el orden de la construccién. Asi, mien-
tras EM, incluye determinada temdtica
«tabi» como el sexo, el deseo, el placer, el
cuerpo del hombre (3) y otros similares,
excluye la receta candnica que si es un
procedimiento inclusivo en P.T. En este
sentido, podemos pensar que EM. plantea
una ruptura en cuanto a lo que es decible
en el universo femenino, a través de esta
publicacién. Esta ruptura implica un
deslizamiento, un alejarse de los ntuales de
la vida cotidiana (casa, familia, hijos, ma-
ternidad...) y un planteo de resistencia a una
dominacién discursiva que estd dada por la
revista P.T., ligada al sentido comtin y a la
practica educativa.

No podemos soslayar que en el espa-
cio social, EM. se dirige a una mujer
involucrada en lo intelectual, con otros
desempefios profesionales, y otros ingresos
econémicos, esto se advierte en las pro-
puestas que lanza la revista, los temas que
aborda, los mecanismos discursivos. efc.
de modo que va conformando una red sim-
bdélica que estipula la diferencia.

‘ - Por otra parte, si tomamos como
base determinados supuestos de «tiempo»
que se corresponden con la nocién de «
actualidad» como algo intrinseco del dis-
curso periodistico, observamos que en la
revista P.T. se concreta un juego entre la
novedad (actualidad) y la tradicién en
relacién a to que debe hablar la mujer. La
actualidad en udltima instancia tiene que ver
con cuestiones que contribuyen a mantener
la vigencia de la tradicién o a hablar siem-
pre de lo mismo: amor, cuerpo, casa...(4)

Esta sacralizacién temética decimos
que se corresponde con un supuesto de
tiempo que es ciclico, que implica continus-
dad y permanencia, ligados a una concep-
ci6én de perpetuacion de la especie.
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En caso de la revista EM. asi como
dijimos que rompe -a nivel tematico- con
algunos prejuicios respecto del universo
femenino, entendemos que esta posicién se
acerca a otros supuestos de tiempo, concre-
tamente a un tiempo de ruptura o de cam-
bio como concepciones hegeménicas del
universo masculino.

- Tomando como base estas conside-
raciones generales en torno del universo
semantico de la mujer, planteamos una nue-
va hipétesis que tiene que ver con la
legitimacidn de los temas en la produccién
discursiva, desde distintos espacios de sa-
ber (5). En este sentido, establecemos una
distincién entre dos tipos de saberes: el
saber prictico y el saber cientifico. Ei
primero es el que esta intimamente ligado
al sentido comiin de! universo femenino, es
decir, aquél que se ha ido sedimentando en
el devenir histérico y en la transmision
generacional. Es el saber arraigado que
encontramos en expresiones como: «como
decia mi abuelita...», «como todas sabe-
mos...», 0 en los modelos por antonomasia
(Dofia Petrona, es un ejemplo).
Transcribimos algunos titulos para
visualizar de qué cosas habla este saber
practico o tradicional de la mujer, qué se-
lecciones, qué recortes o bien transgresio-

Nes se permiten en esta prictica discursiva.

- «COMO Y CUANDO SACARLE
LOS PANALES...» (P.T.n° 3314/87,p.54)

- «Para ahorrar, CUANTQ CONSU-
MEN LOS APARATOS DOMESTI-
COS..» (P.T.n° 3390/87,p.18)

- «TODO LO QUE UNA MUJER
DEBE SABER SOBRE LOS HOM-
BRES...» (EM,n° 23/87,pp.76-77)

-« Como decia mi abuela: ‘] a suerte
de la fea, 1a bella la desea’...» (EM.n° 20/
87.p-38).

Entendemos que esta problemitica
del saber préctico ligado al sentido comiin,
ademds de enunciar «recetas» para el com-
portamiento de la mujer, permite visualizar

también nuevas tendencias o nuevas res-
puestas a las condiciones socio histéricas
actuales (es el caso del divorcio o del traba-
Jo de la mujer fuera del hogar), que a su vez,
coexisten con las més tradicionales.

Con respecto a la segunda distincién
que establecimos, es decir, el saber cienti-
fico, consideramos que es aquél que abarca
distintos campos: medicina, psicoanilisis,
educacién, entre otros, y estdn presentes
con mayor o menor relevancia en una y otra
revista. Tiene que ver con la difusién cien-
tifica, a través de un lenguaje claro y acce-
sible, que hace posible el conocimiento de
las novedades en el campo de fas ciencias.

La revista femenina no es ajena a esta
modalidad de difusién, que a su vez se
corresponde con lo que se considera «ac-
tualidad», aquello de lo que se habla en
determinados momentos histéricos (SIDA,
cblera, etc.), y por ende de lo que «hay que
estar informada...»

- No obstante estos planteos, cabe
preguntarnos acerca de la ausencia o
enmascaramiento de otros temas que preci-
samente tienen que ver con las relaciones
de poder.

Uno de ellos sigue siendo el esca-
moteo del espacio politico que mantiene a
la mujer alejada de los dominios de poder,

mientras consolida determinadas précticas

que se homologan a las previsibles actitu-
des femeninas: hogar, hijos, familia, belle-
za. Desde nuestra perspectiva, creemos que
la politica y determinados actores politicos,
no estan totalmente ausentes, sino que apa-
recen con ciertos contornos borrosos y bajo
las siguientes modalidades en la revista
P.T.

- articulada con la actualidad, es de-
cir, con referencia a lo que ocurre en deter-
minado momento socio-histérico (eleccio-
nes, candidatos, etc.)

- como transferencia de la eéfer_a pi-
blica a la privada, con lo cual se focaliza el
aspecto personal de tal o cual politico/a, en

S|
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detrimento de lo social: mujeres politicas
en su rol de amas de casa, o politicos con sus
esposas € hijos, en funcién de padres.

-como rasgo de excepcionalidac:
candidatas a gobernadoras, ministros, sin-
dicalistas, etc. pero marcando la particula-
ridad.

En la revista EM. irrumpe esta tema-
tica generando otras significaciones por
cuanto problematiza, cuestiona, se pregun-
ta... pero de todos modos queda en la peri-
feria del discurso, sélo intenta «sacudir el
polvor de ciertos anacronismos -como que
« la politica es cosa de hombres» - por
donde asoma un aire de modernidad con el
cual procura revestir su discurso.

- Otro tema elidido es el de las finan-
zas o manejo del dinero en el cual se advier-
te también la consolidacién de determina-

-dos roles. Mientras la muier maneja «la caja

chica», es decir la economia doméstica, que
tiene un destino prefijado: comida, ropa,
decoracién y eventualmente servicio do-
méstico; el hombre se dedica a las «finan-
zas en serio»: manejo de bienes, inversio-
nes, etc. ‘

- Este hecho converge a su vez en otra
cuestién: disponer de poco dinero implica
al mismo tiempo moverse en un espacio
restringido, a la medida de lo doméstico.
Mientras tanto, las actividades del hombre
se desarrollan en un espacio piblico que le

permite establecer otros contactos, otras

alternativas de accién diferentes.

En sintesis, la participacién en el di-
nero responde indudablemente a la ideolo-
gia que implica mantener a la mujer en un
lugar de dependencia y. por lo tanto aparta-
da de los conflictos de poder.

IV.d) CONTINUIDAD Y RUP-
TURA :
Lo dicho hqsté ahora permite que

podamos atar algunos nudos estilisticos a
través de los canceptos operativos que fui-

mos instrumentando a lo largo del andlisis.

Por una parte, la recorrida por la re-
vista P.T. ha mostrado ia conformacién de
su discurso con un tono homogéneo de
solernnidad y con el seilo didactico-educa-
tivo que Je da la receta como matriz. La
organizacidn discursiva engarzada en esta
matriz, le da la impronta de un recetario
para la vida, para la felicidad, para evitar
el conflicto, con una factura lingtiistica
sobria, trasldcida que no esconde las hue-
ltas ideolégicas de consagracién de un
modelo de ser mujer «para ti» (para el
otro).

En este sentido, advertimos que los
temas que despliega esta textualidad con-
firman la configuracidn de este modelo de
mujer contenida en el campo del hogar. la
familia, los hijos, con cierta cuota de reli-
giosidad cristiana, ligada a la moral y la
buenas costumbres.

Al mismo tiempo, la austeridad de la
diagramacién converge con ciertos
estilemas de tradicionalidad vinculados al
principio de autoridad, es decir, a las vidas
ejemplares, los modelos a seguir, los con-
sejos de los mejores.

Por otro lado, EM. trabaja su galaxia
estilisiica con un lenguaje audaz, que recala
en up tratamiento de complicidad con el

- ofro - entiéndase lectora- y le permite ha-

blar « de igual a igual de las mismas cosas».
Parte del supuesto que hay una tematica
compartida por un grupo que como tal se
reconoce en el discurso.

‘Estas caracteristicas, sumadas a la
explicitacién constarite de los supuestos
acerca del modelo de ser mujer Emanuelle,
le dan la impronta de un manifiesto de
vanguardia.y que, como todo lo nuevo, no
sélo contesta a lo consolidado sino que a su
vez explicita en qué consiste la novedad.

Para ello, se vale del juego parddito
y del humor, mecanismos contestatarios y
de ruptura por excelencia, con lo solemne,

‘1o «acartonado», rutinario y gris del sentido
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comin. EM. participa de !a modernidad
desde la materialidad gréfica del
significante, ya que la materialidad gréfica
esta totalmente jerarquizada (papel, impre-
sidn, fotos, diagramacion, etc.).

Asimismo, la relevancia de cierta te-
matica en desmedro de lo doméstico con-
forma un conglomerado que podemos ca-
racterizar de «mundano», en contraste con
lo «culinario», y que va configurando un
modelo de ser mujer con otros proyectos de
© vida, otros desempeiios profesionales.

De modo que entre la continuidad y la
ruptura de esta materialidad discursiva, se
suceden las distintas propuestas -recetas-
que interpretan este complejo y heterogéneo
OBIJETO MUJER.

PARA TI y EMANUELLE explican
dos modelos de SER MUJER que a su vez
emergen del entramado social, de algo co-

nocido y existente, la primera revista,

como «iradicién» consolida el SER MU-
JER delimitado por roles y funciones que
no s¢ cuestionan porque son «naturales».
Lo cotidiano es natural a la condicién feme-
nina, por lo tanto el discurso trabaja con lo
obvio, con el sentido comiin y con los
estereotipos.

EM. como «vanguardia’ cuestiona,
-discute, contesta y parodia al discurso del
poder, pero en tltima instancia, estas trans-
gresiones quedan en la superficie retdrica

del discurso, no en un contra-discurso fe--

minista a ultranza. En este sentido, pensa-
mos que fundamentalmente le contesta al
‘modelo de Ser P.T.”, con desparpajo y
humor, que a lo sumo irrita o incomoda
pero que en el fondo no conmueve las
grandes motivaciones que sustentan la ideo-
logia de la dominacién masculina, o en
ot1os términos, la ideologia patriarcal. P.T.,
afianza, refuerza y propaga acabadamente
los lineamientos principales de esta ideolo-

gia.
De todos modos, «vanguardia» y «tra-
dicién» manipulan recetas que se esfuerzan

i
|

por construir un PARECER femenino que
responde a un modélo de SER, no
esencialista sino semidtico, es decir, atra-
vesado por el papel mediador de los signos,
PARECER es SER y como constructos
semidticos operan en el cafnpo'He los sig-
nos, o 2n la interaccién social. Tanto EM.
como P.T. dicen: «soy un lenguaje, una
ropa, un peinado, un cuerpo, un modelo...
en la medida en que puedo ser interpreta-
do»,

] —
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(1) A pesar de esta categorizacién, es
interesante destacar que existe una abun-
dante produccidn literaria argentina rela-
cionada con estos " géneros menores’, en la
que se destacan figuras como: Victoria
Ocampo, Mora Lange, Manuela Gorrm
Silvina Bullrich y otras.

- (2) Cita y conceptualizacién extraida
de Herman Parret, «Los argumentos del
seductor», Fonds National Belga de la

'RECHERCHE SCIENTIFIQUE (Univ. de

Lovaina y Amberes).

(3) Con respecto a este tema EM.
cuenta con una seccién fija denominada
«EL HOMBRE OBJETO», en la que apela
-por medio de una entrevista- a una serie de
exhibiciones masculinas de personajes
disimiles (actores, deportistas, camione-
ros), pero, como afirma: «buenos para mi-

rar, oler, tocar y consumir...porque, ;,quién -

dijo que las mujeres sélo podemos mirar
vidrieras?...»

(4) St nos detenemos en los suple-
mentos «femeninos» de diarios o revistas
dominicales, veremos que esta perspectiva
fematica no hace més que reafirmar el
estereotipo: moda, cocina, consejos ttiles
y algo de actualidad. En sintesis, refuerzan
itna imagen anclada en la tradicién.

(5) En esta concepcién de SABER
adherimos a la definicién foucaultiana del
mismo como: «...aquello de lo que se pue-
de hablar en una prictica discursiva que asi
se encuentra especificada: el dominio cons-
tituido por los diferentes objetos que ad-

qumran © no estatuto cientifico». (Foucault;
1979:306. -
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